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100 
propuestas para 

estas vacaciones

Estados Unidos
De Miami a 
Nueva York
Diversión en los parques temáticos, 
tentadores paseos de compras y las 
fascinantes calles de la Gran Manzana.

turismo de Nueva york

Oportunidad. Las tarifas de hoteles neoyorquinos bajan en enero y febrero.
hotelera que no para de crecer.

El calendario de eventos suma 
atractivos. En diciembre el arte 
se adueña de la ciudad con me-
gaeventos como Art Basel Miami 
Beach, Art Miami y Design Mia-
mi; en enero será tiempo del Art 
Deco Weekend y los desafíos del 
maratón y medio maratón. Para 
febrero, la ciudad propone el Co-
conut Grove Arts Festival, el Fo-
od Network South Beach Wine & 
Food Festival y el ya tradicional 
Miami International Boat Show 
& Strictly Sail. Tenga en cuenta 
que con algunos de estos eventos, 
los hoteles se llenan (y, lógico, los 
precios suben). 

Veamos algunos precios: un 
pasaje de LAN a Miami para me-
diados de enero cuesta $ 8.626, 
ida y vuelta en Economy. En Pre-
mium Business, $ 20.473 (www.
lan.com). Un paquete de 8 días/7 
noches para viajar a Miami con 
pasajes aéreos, alojamiento y auto 
alquiler cuesta desde $ 12.276 por 
persona en base doble; en family 
plan –2 adultos y 2 menores com-
partiendo habitación–, $ 10.518. 
Un paquete de 6 noches en Mia-
mi y 8 en Orlando, con aéreo y 
auto, $ 13.572 por persona base 
doble (Buquebus, 4316-6550).
www.miamiandbeaches.com

C ada año más argentinos via-
jan a los Estados Unidos: 
en 2011 sumaron 514.000, 

en lo que va de 2012, 580.000 y se 
espera que este año finalice con 
600.000 visitantes. Un récord 
histórico ya que superaría cifras 
de visitantes de la época del 1 a 1. 
En el ranking de los destinos más 
visitados, el primer puesto lo ocu-
pa el estado de Florida: especial-
mente en tiempos de vacaciones 
familiares, el “combo” Orlando y 
Miami –con parques de diversio-
nes y compras a precios tentado-
res– es el más buscado. 

En cuestión de destinos favori-
tos, sigue Nueva York –el frío pa-
rece no amedrentar a los viajeros 
que eligen los meses de invier-
no– y el estado de California, con 
sus variados atractivos: paisajes 
sobre la costa del océano Pacífi-
co, parques nacionales, centros 
de esquí y ciudades convocantes 
como Los Angeles, San Diego y 
San Francisco.

88 Miami

Considerado el destino más ven-
dido en materia de viajes al ex-
terior para la agencia Despegar.
com, Miami es la puerta de entra-
da al estado de Florida, en el sur 
de Estados Unidos. Según cifras 
de 2010, el aeropuerto de Miami 
recibió 16,9 millones de pasajeros 
internacionales, mientras que el 
puerto de cruceros –hay que acla-
rar que Miami es la Capital Mun-
dial de los Cruceros– recibió a 
más de 4 millones de pasajeros.

Shopping, playa y buena vida es 
la trilogía imbatible que buscan 
los argentinos que la eligen cada 
temporada. Y Miami busca subir 
la apuesta cada año con noveda-
des y propuestas diversas como 
una gastronomía con chefs de 
fama internacional, muestras de 
arte, festivales convocantes, es-
pectáculos y una infraestructura 

89 Orlando

Sinónimo de vacaciones en fa-
milia –y destino de deseo de los 
chicos–, la ciudad de Orlando y 
sus parques temáticos ofrecen la 
llave de entrada a un mundo de 
magia que promete crear recuer-
dos imborrables. Aquí están Mic-
key y su pandilla en Walt Disney 
World Resort; Harry Potter y Spi-
derMan, entre otros personajes,  
en Universal Orlando Resort y el 
increíble Legoland, a 45 minutos 
de Orlando. También las compras 
han ido ganando terreno en esta 
ciudad con centros comerciales 
cuyas tiendas ofrecen precios ten-
tadores y marcas conocidas como 
los Premium Outlets. 

Para enero y febrero, Walt 
Disney World Resort ofrece des-
cuentos de hasta el 35 por ciento 
en algunos de sus hoteles. Un 
paquete de 7 noches con pasaje 
aéreo, alojamiento en Orlando, 
pase básico Magia a Tu manera 
de 7 días y auto por una semana 
cuesta $ 11.500 por persona (All 
Seasons, 555-3400)
www.visitorlando.com 

Exterior

90 Nueva York

Con 50 millones de visitantes 
en 2011 –el 20 por ciento inter-
nacionales–, Nueva York conti-
núa posicionado como uno de 
los destinos más buscados del 

mundo. Y aunque el invierno sea 
crudo, los argentinos viajan igual 
para disfrutar de sus barrios, sus 
restaurantes, su música, sus es-
pectáculos, sus personajes y su 
arquitectura tan conocida a través 
del cine. Enero y febrero ofrecen, 
entre otros festivales, la semana 
del Restaurante –participan más 
de 300 restaurantes con un me-
nú de tarifa fija y 3 platos para 
almuerzos (US$ 25) y cenas (US$ 
35)– y la semana de Broadway, 
con descuentos de hasta el 50% 
en espectáculos y entradas 2x1, 
según el caso. Además, estos dos 
primeros meses del año son los 
meses más económicos en mate-
ria de alojamiento, con posibili-
dades muy variadas, desde apart 
hoteles como Murray Hill East 
Suites (operados por la mayorista 
Zohar Tours) hasta hoteles ideales 
para el mercado argentino como 
el San Carlos, en Manhattan, que 
cuesta US$ 259, más impuestos 
la habitación con capacidad has-
ta 4 personas en enero y febrero, 
con desayuno continental y uso 
del business center (www.inter-
connect-usa.com).
www.nycgo.com 
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